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Уважаемые господа, 

Афиша Индастриз с радостью представляет новую книгу из серии «Путеводители Афиши: Города мира» – «Осло-Берген».

1. Концепция Путеводителей «Афиши» - города мира

«Афиша» представляет серию путеводителей по городам мира для активных независимых людей, стремящихся охватить всю полноту развлечений в новом месте. 

Гиды «Афиши» - новый для России тип путеводителя; вместо набора обязательных достопримечательностей – портрет города и его обитателей, наиболее интересных ресторанов, клубов, баров, магазинов, театров, концертных залов и т.д. 

Цель такого путеводителя – дать почувствовать новое место изнутри, помочь читателю увидеть город газами местного жителя, а не туриста на экскурсии.

К работе над путеводителями «Афиша» старается привлекать лучших русских авторов, живущих или живших в городе, о котором идет речь.

Подробное описание достопримечательностей города и его окрестностей, обзор городских развлечений с тщательно выверенными адресами, ценами и часами работы сопровождаются также практическими советами, помогающими смягчить шок от столкновения с другой культурной средой и извлечь из путешествия максимум удовольствия.

В этой серии уже изданы книги-путеводители по следующим городам: Амстердам, Афины, Барселона, Берлин, Вена, Венеция, Лондон, Милан, Москва, Париж, Петербург, Прага, Рим, Стамбул, Флоренция, Нью-Йорк

Также уже  вышли Путеводители «Московская серия»:  «Магазины Москвы», «Рестораны Москвы», «Дети в Москве», «Спорт, красота, здоровье и фитнесc в Москве». Тематические путеводители: «Кино», «Интернет»
2. «Афиша Осло-Берген» - это первый русский цветной иллюстрированный гид  по двум важнейшим городам Норвегии. Музыка норвежских фьордов, колорит нордического темперамента, тайны эпохи викингов, тролли-волшебники, сказочные водопады,  аквавит и трамплины, лютефиск и баккалао, козий сыр и рыбий жир,   а  также многое другое  –  в новой книге. Специальная глава будет посвящена пригороду Осло и Бергена. Путеводитель будет представлен на Российско-Норвежских  культурных выставках в Санкт-Петербурге (2004 г.) и в Осло (2005 г.)., организованных при участии Министерства Иностранных Дел Норвегии. В реализации проекта Путеводитель «Осло и Берген» принимают участие: Департамент по Туризму Осло (Oslo Promotion), Департамент по Туризму Бергена (Bergen Tourism Department), Королевское посольство Норвегии в Москве, губерния Акерсхюс , ряд норвежских и российских компаний.

В середине сентября 2003 года Департамент по Туризму Норвегии организовал семинар в России, в котором приняли участие представители многих норвежских и российских туристических компаний и агентств. С каждым месяцем Российско-Норвежские взаимоотношения становятся ближе и теплее,  и неудивительно, что в 2004 году ожидается прилив  российских туристов в Норвегию. Сегодня в России нет ни одного полноценного непереводного путеводителя по Норвегии, а ведь самое время раскрыть изысканный, чистый и благородный  мир Норвегии, рассказать о славных традициях и сокровищах, которые таит в себе Страна Викингов и Троллей!

«Осло и Берген»  - это 300 страниц с красочными иллюстрациями. 

Выход книги  - лето  2004 года.

Презентация книги состоится в Норвежском посольстве осенью 2004 года при участии представителей правления губернии Акерсхюс, Осло и Бергена, дипломатов, литераторов….  

Продвижение путеводителя:

Журнал Афиша Москва и Афиша СПб*

Журнал Мир*

Журнал Большой Город*

Интернет сайты

Промо активности на местах продаж

*В течение 3 месяцев Афиша Индастриз представляет путеводитель в своих изданиях. В случае размещения  Вашего логотипа на обложке, Вы получаете возможность продолжительной рекламной кампании. 

АУДИТОРИЯ 

Портрет аудитории

Аудитория путеводителей «Афиши» это путешественники и исследователи.

Молодые динамичные люди, имеющие опыт общения с носителями иной культуры, 

владеющие иностранными языками, часто путешествующие за границу. Оптимизм, любознательность, активная жизненная позиция, хороший вкус, самостоятельность и независимость отличают данную целевую аудиторию. Важными ценностями являются свобода, развлечения, здоровье. Активные и в тоже время рациональные потребители, они предрасположены покупать новые товары, разбираются в торговых марках. 

Для них важно мнение окружающих. В поездках ценят удобство, новизну, качество.

Социально-демографические характеристики аудитории – данные исследовательских 

компаний

По доходу на человека в семье и по потребительской активности принадлежат к среднему классу 

(доход от $750 в Москве, по данным Comcon, 2002).

По данным TNS Gallup Media, M’Index, 2002/1: в целом по Москве 1091,4 тыс. человек 

потенциальных путешественников, что составляет 15,5% от населения столицы 

в возрасте старше 16 лет.

Вторичная потенциальная аудитория составляет около 25% или 1,5-2 млн. человек (данные 
Comcon, 2002). 

Данные TNS Gallup Media, M’Index, 2002/1, в % от аудитории путеводителей «Афиши»:

•
Пол


мужчины – 41%


женщины – 59%

•
Образование


имеют высшее образование – 65%

•
Потребительские характеристики:


доход выше среднего – 56%


наличие сотового телефона – 78%


наличие автомобиля в семье – 65%

•
Социальный статус:


специалисты, профессионалы, руководители – 51%

•
Проведение досуга:


в кинотеатрах – 60%


в ресторанах, клубах – 69%


в спортивных клубах – 36%


в салонах красоты – 37%

•
Использование компьютера и Интернета:
пользуются компьютером – 80%


пользуются Интернетом не реже раза в неделю – 62%


пользуются Интернетом каждый или почти каждый день – 42%

•
Поездки за границу:


совершали деловые поездки за границу – 30%


совершали туристические поездки за границу – 80%

АУДИТОРИЯ

Знание брендов путеводителей

Среди москвичей, в возрасте 18-54 лет, принадлежащих к среднему классу, которые выезжали за пределы России и СНГ за последние 12 месяцев.

Данные Comcon, Premier-TGI, Москва, 2001-2:

Знают путеводители:

•
Le Petit Fuete (Ле Пти Фюте) – 18,5%

•
Polyglott (Полиглот) – 30,5%

•
Путеводители «Афиши» - 36,6%
•
Другие путеводители – 36,3%

СТРУКТУРА ПУТЕВОДИТЕЛЕЙ 

Структура путеводителей серии «Города Мира»

•          Карты каждого района
•
Как не испортить поездку

•
Когда не надо ехать. Как получить визу. Как добраться. Сколько взять с собой денег.

•
Правила выживания

•
Приезд. Обмен валюты. Связь. Время. Транспорт. Чрезвычайные ситуации. 

Вместо «Афиши»

•
Система координат

•
Что как выглядит

•
Город:


5-15 районов города с картами

•
Места:


музеи, галереи, выставочные залы


гостиницы


рестораны и кафе


клубы


магазины и рынки


театры, кинотеатры, концертные залы

•
Дешевый город:


как дешевле всего добраться


где дешевле всего заночевать


где дешевле всего пообедать

•
Приложения:


история


книги и фильмы

•
Разговорник

•
Календарь

•
Алфавитный указатель

ПУТЕВОДИТЕЛИ «АФИШИ» - ГАРАНТИЯ УСПЕХА

«Афиша» - признанный эксперт в области развлечений.

Путеводители «Афиши» это тщательно выверенная информация и качественная журналистика.

К работе над путеводителями «Афиши» привлекаются лучшие журналисты: авторы журнала 

«Афиша», сотрудники других российских изданий, русские авторы, проживающие за рубежом 

(например, сотрудники «Русской службы BBC» в Лондоне, радио «Свобода» в Праге и др.).

Классический дизайн, карманный формат, удобная система навигации, подробные карты, 

схемы, краткий разговорник, алфавитный указатель – все это есть в Путеводителях «Афиши».

Эти достоинства гарантируют успех самим Путеводителям «Афиши» и их партнерам. 

Мнение читателя:

«Три месяца назад, став студентом Сорбонны, я принялся изучать Париж с путеводителем «Афиши». 

Два месяца назад все мои русские однокурсники признали путеводитель «Афиши» лучшим «гидом»».

Дмитрий Е.

PR-ПОДДЕРЖКА И РЕКЛАМА

Рекламный бюджет на продвижение Путеводителей «Афиши» в 2003 году составляет 

$100 000.

Планируемая поддержка проекта:

•
Пресса – газеты, журналы

•
POS-материалы – стенды, постеры, баннеры на местах продаж путеводителей

•
Поддержка промо-акций – радио, сувенирная продукция, призы

•
Участие в туристических выставках – стенд, анонсы

•
Участие в книжной ярмарке

•
Презентации отдельных путеводителей

РАСПРОСТРАНЕНИЕ

Путеводители «Афиши» распространяются 

•
в Москве и московской области

•
в Санкт-Петербурге

•
по России и странам СНГ

•
в Израиле 

•
в США

Партнерами по распространению путеводителей «Афиши» являются московские оптовые и 

розничные компании, занимающиеся распространением печатной продукции.

Также существует собственная сеть распространения:

•
Сети книжных магазинов «Дом книги» в Москве и Санкт-Петербурге, более 35 магазинов

•
Сеть книжных магазинов в Санкт-Петербурге:


«Chark»


«Подписные издания»


«Искусство»


ЕКС


«Нева»

•
Сеть книжных магазинов в Москве:


торговый дом «Библио-Глобус» 


«Московский дом книги» на Новом Арбате


торговый дом «Прогресс»


торговый дом «Молодая Гвардия»


книжный магазин «Мир печати»


книжный магазин «Москва»

•
Сеть крупнейших московских супермаркетов (всего 31 магазин):


«Рамстор»


«7 континент»

•
Сеть музыкальных магазинов «Союз»

•
Крупнейшие туристические агентства – более 30

•
Сеть ресторанов «РосИнтер»

•
Клубы:


«Le Club»


«Проект О.Г.И.»


«P.и.R.О.Г.И. на Пятницкой»

•
Интернет-магазины и сайты:


www.ozon.ru

www.bolero.ru
www.travel.ru
www.travelonline.ru
•
Киоски печати (Пушкинская пл., ул. Тверская и т.д.)

•          Бизнес Центры
•          Посольства

•          Фитнес Центры 

СПОНСОРСТВО И РЕКЛАМА

Спонсорами и рекламодателями путеводителей «Афиши» выступают крупнейшие российские и западные компании: Nestle, Kodak, туристические компании PAC Group (генеральный спонсор Путеводителя «Флоренция»), MITS, Jazz, Kuda.ru; Chesterfield, FinnAir, GEO, KLM, L’Oreal, British Airways, LM, Maybelline, РБК, Ингосстрах, Альфабанк и другие. 

Важно отметить, что сумма может быть разбита на несколько частей по желанию Инвестора и выплачена в рассрочку к 1 августа   2004 года. 

Мы предлагаем нестандартный творческий подход к оформлению Вашего рекламного пространства  в Путеводителе «Осло - Берген». 

Афиша Индастриз постоянно продвигает путеводители   во  всех своих изданиях, размещая рекламные модули. В случае размещения  логотипа на обложке компания-спонсор получает дополнительную продолжительную рекламную кампанию в изданиях "Афиша", "Афиша Санкт-Петербург", "Большой Город", "Афиша Мир", www.afisha.ru, www.spb.afisha.ru, www.bgorod.ru
Предложение:

Генеральное спонсорство - NOK  210 000
Пакет по генеральному спонсорству включает в себя:

· логотип на фронтальной обложке

· 2-я и 4-я обложка

· приветствие главы компании

· две плотные вставки

· упоминание в выходных данных

· непрямая реклама
· логотип компании C-map на картах
Спонсорство – NOK 105 000

· логотип на фронтальной обложке

· 4-я обложка

· упоминание в выходных данных
· 2 рекламные полосы

· объявление в качестве спонсора на Promo-мероприятиях 

· выступление представителя Вашей компании на   Promo-мероприятиях

· логотип компании C-map на картах
Расценки на размещение рекламы:

Формат



цветная, 






стоимость в NOK (без учета НДС)

1/1




28,000

Разворот



33,000
2-я обложка



37,000 

3-я обложка



30,000
4-я обложка



42,000**
Плотная вставка


42,000**** стоимость без учета производства, 
производство стандартной плотной вставки 5,500

Наценки за позиционирование


Размещение на определенной полосе
+10%

Скидки

Скидка для рекламных агентств

15%

Скидка при условии гарантированного 

размещения в каждом путеводителе 

в течение года




47%

НДС – 10%
ТЕХНИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ К МАКЕТАМ

1. Носители:

3,5”, 1,44 Mb дискеты (2 экземпляра);

CD Rom/CD-RW

Iomega Zip (100 MB);

MO 640 & 230 MB (только отформатированные под Мас);

Другие устройства – только по согласованию

2. Форматы файлов:

Adobe Photoshop EPS, TIFF; Adobe Illustrator EPS; Macromedia FreeHand EPS;

QuarkXPress 3.32, 4.x

Другие форматы – только по согласованию

НЕ ПРИНИМАЮТСЯ в работу рекламные материалы, содержащие ШРИФТЫ!

3. Требования:

Размер макета должен соответствовать формату рекламы в Путеводителе.

*Примечание: первый размер по горизонтали (ось Х), второй – по вертикали (ось Y)

ОБЯЗАТЕЛЬНО с макетом должны быть присланы все файлы, используемые в нем

(иллюстрации, лого, прочее).

Все цвета должны быть CMYK Process Separation;

Цветные иллюстрации принимаются только в цветовой модели СМYК;

Разрешение растровых иллюстраций: CMYK и Gray – 250 dpi;

LineArt – 800-1200 dpi.

*Примечание: если финальное разрешение иллюстрации в макете будет превышать указанные значения, Афиша оставляет за собой право на изменение разрешения.

В файлах растровых иллюстраций не допускается использование LZW и JPEG-сжатия;

Не оставляйте alfa-channels в растровых файлах;

Не используйте алгоритм DCS для растровых EPS;

В файлах с обтравочным контуром должен быть только один путь;

Значение поля «Flatness» для обтравочного контура оставляйте пустым;

Векторные изображения Illustrator EPS сохраняйте в версиях 5.0/5.5 или 8.0;

ВСЕ ШРИФТЫ ДОЛЖНЫ БЫТЬ ПЕРЕВЕДЕНЫ В КРИВЫЕ;

Перед отправкой макета рекомендуем использовать FlightCheck для проверки;

Оригинал-макет должен сопровождаться распечаткой или цветопробой;

4. При подготовке иллюстраций следует учитывать:

Линиатура растра:

обложка и цветные вклейки - 175 lpi;

при наличии офсетного блока - 133 lpi.

Растискивание точки (dot gain) – 12-16%

Баланс серого: С - 51%; M - 38%; Y - 38%; K - 0%.

Суммарный четырехкрасочный черный - до 270% (K - до 97%). 

Размер кегля выворотного текста не менее 6 pt.

Формат издания

Дообрезной


135х200 мм

Обрезной


125х190 мм

Формат рекламы

2-я обложка


117х190 мм*

3-я обложка


117х190 мм*

4-я обложка


125х190 мм*

1-я полоса блока

117х190 мм*

последняя полоса блока
117х190 мм*

1/1 полоса


125х190 мм*

½                                            101 x 83.25*

* дополнительно 5 мм под обрез со всех сторон

Расстояние от линии реза до значимых элементов рекламы должно составлять минимум 8 мм от правого и левого краев полосы, 5 мм сверху и снизу полосы.

Contacts:

Alexander Zolotarev, Alexander.Zolotarev@esc-group.com, abzolot@newmail.ru
Mob: +79166867334 

